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Επίλογος – Συμπεράσματα
Βιβλιογραφικές παραπομπές
ΕΙΣΑΓΩΓΗ
Η Ελλάδα αντιπροσωπεύει έναν από τους 15 δημοφιλέστερους τουριστικούς προορισμούς στον κόσμο και αναμένεται να διατηρήσει αυτό το προβάδισμα λόγω των ισχυρών πλεονεκτημάτων της, που είναι κυρίαρχα η πλούσια πολιτισμική και φυσικής κληρονομιά και η εδραίωσή της ως βασικός τουριστικός προορισμός στην Ευρώπη και τη Μεσόγειο.

Εκτός από τα συγκριτικά πλεονεκτήματα η χώρας μας διαθέτει και μια σειρά από σοβαρές αδυναμίες που εμποδίζουν την αξιοποίηση της δυναμικής του τουρισμού για ανάπτυξη σε εθνικό, περιφερειακό και τοπικό επίπεδο. Το βασικό τουριστικό προϊόν της χώρας είναι το πρότυπο του μαζικού τουρισμού (ήλιος-θάλασσα-ακρογιαλιές) και πλέον δεν είναι ανταγωνιστικό καθώς νέοι προορισμοί στην ευρύτερη περιοχή (Τουρκία – Αίγυπτος) προσφέρουν αντίστοιχο προϊόν σε καλύτερες τιμές. Επιπλέον, το επίπεδο υπηρεσιών είναι εξαιρετικά χαμηλό και περιορισμένο, πολλά από τα τουριστικά καταλύματα είναι παλαιωμένα και κατατάσσονται σε χαμηλές κατηγορίες, ενώ παράλληλα πολλοί τουριστικοί προορισμοί αντιμετωπίζουν σοβαρά προβλήματα δυσλειτουργίας (κυκλοφοριακή συμφόρηση, έλλειψη χώρων στάθμευσης κλπ), αλλά και υποβάθμιση του περιβάλλοντος (θόρυβος, σκουπίδια). Όλη αυτή η εικόνα δίνει μια υποβαθμισμένη συνολική ποιότητα διαμονής, και ένα τουριστικό προϊόν χωρίς ταυτότητα και σύγχρονο χαρακτήρα.
Τα συγκριτικά πλεονεκτήματα της χώρας μας που αποτελούν θέλγητρα για τον διεθνή τουρισμό (κλίμα, παραδοσιακή φιλοξενία, πλούσια φυσική και πολιτισμική κληρονομιά, ασφάλεια), ανεξάρτητα από το εάν εξακολουθεί να είναι βάση ανάπτυξης μαζικού τουρισμού, μπορούν να συνδυαστούν και να δώσουν σημαντικές δυνατότητες ανάπτυξης και άλλων ειδικών μορφών τουρισμού. Κάθε περιοχή της χώρας αξιοποιώντας τα διαφορετικά στοιχεία της μπορεί να συνθέσει ένα ιδιότυπο τουριστικό προϊόν. Άλλωστε η τάση του τουρισμού τα τελευταία χρόνια είναι η αναζήτηση προορισμών με ταυτότητα, και οι τουριστικοί προορισμοί επενδύουν σε στρατηγικές προσέλκυσης του ειδικού αυτού ενδιαφέροντος των τουριστών, προσφέροντας ποικιλία τουριστικών προϊόντων.
Στην κατεύθυνση αυτή είναι σημαντικό να αναπτυχθεί ένα τουριστικό προϊόν βιώσιμο. Η περιβαλλοντική διάσταση του βιώσιμου τουριστικού προτύπου είναι πολύ σημαντική, περισσότερο όμως ως τουριστικού πόρου και όχι σαν φιλοσοφία σχεδιασμού και τουριστικού προϊόντος. Η περιβαλλοντική ευαισθητοποίηση των τουριστών και η καλλιέργεια ενός περιβαλλοντικά βιώσιμου τουριστικού προτύπου φέρνουν νέα δεδομένα στην τουριστική ανάπτυξη. Η ανάπτυξη ενός τουριστικού προτύπου που εισάγει την περιβαλλοντική διάσταση κατά τη διάρκεια των διακοπών, κερδίζει ολοένα και περισσότερο ενδιαφέρον από τους τουρίστες. Προορισμοί που ενθαρρύνουν έναν τρόπο ζωής περιβαλλοντικά φιλικό, πλαισιωμένο από τοπικά προϊόντα που αντικατοπτρίζουν την τοπική κοινωνία, κουλτούρα και παράδοση, αποτελούν πρώτη επιλογή πολλών τουριστών.

Κάτω από αυτό το σκεπτικό τουριστικής ανάπτυξης η παρούσα εισήγηση δίνει στοιχεία που αφορούν στο σχεδιασμό ενός περιβαλλοντικά βιώσιμου τουριστικού προτύπου, αρχές, εργαλεία, φιλοσοφία σχεδιασμού, με έντονη την περιβαλλοντική διάσταση.

ΜΕΡΟΣ Α : Γενικά 
Βιώσιμος Τουρισμός  

Βιώσιμος τουρισμός είναι ο τουρισμός που επιδιώκει να έχει όσο το δυνατόν λιγότερες δυσμενείς επιπτώσεις στο περιβάλλον ενώ ταυτόχρονα συμβάλλει στην δημιουργία μελλοντικών αναπτυξιακών προοπτικών για την τοπική οικονομία.

Το πρότυπο του βιώσιμου τουρισμού ουσιαστικά προέκυψε από τις δυσμενείς επιπτώσεις του κυρίαρχου προτύπου του μαζικού τουρισμού. Ο τουρισμός ως δραστηριότητα που εξελίσσεται και αναδιαμορφώνεται  σήμερα αποκτά ένα χαρακτήρα βιωσιμότητας και περιβαλλοντικής ευαισθησίας προσφέροντας ένα νέο πρότυπο, αυτό του βιώσιμου τουρισμού. Ο βιώσιμος τουρισμός έρχεται να ελαχιστοποιήσει τις επιπτώσεις του μαζικού τουρισμού με πολλούς τρόπους : 

· Ενημέρωση των επισκεπτών για την κουλτούρα, τις πολιτικές και την οικονομία των περιοχών που επισκέπτονται

· Συμβολή στην διαπολιτισμική επικοινωνία και εκτίμηση στην τοπική κουλτούρα και παράδοση

· Υποστήριξη και σεβασμός στην διακριτή φύση των τοπικών πολιτισμών με την προτίμηση επιχειρηματικών δραστηριοτήτων που διατηρούν την τοπική παράδοση και παραδοσιακές αξίες

· Στήριξη της τοπικής οικονομίας με την αγορά τοπικών προϊόντων από μικρές, τοπικές επιχειρήσεις

· Υποστήριξη τουριστικών επιχειρήσεων περιβαλλοντικά φιλικών που χρησιμοποιούν ανανεώσιμες πηγές ενέργειας 

Οι βασικές αρχές της βιώσιμης ανάπτυξης (περιβάλλον, οικονομία, κοινωνία) αποτελούν και τις βασικές αρχές του βιώσιμου τουριστικού προτύπου. Για τον επιτυχημένο συνδυασμό της οικονομικής ανάπτυξης, περιβαλλοντικής προστασίας και κοινωνικής συνοχής απαραίτητο είναι να συνδυάζονται και να σταθμίζονται όλοι οι πιθανοί παράγοντες επιρροής σε όλα τα επίπεδα, να υπάρχει διαβούλευση και διάλογος με όλα τα εμπλεκόμενα μέρη και ενεργοποίηση όλων των εμπλεκόμενων φορέων (πολιτεία, τοπική αυτοδιοίκηση, ΜΚΟ, επαγγελματίες, επιχειρήσεις) 
Ο βιώσιμος τουρισμός είναι επί της ουσίας συμπεριφορά, με την έννοια ότι όλοι οι εμπλεκόμενοι φορείς – συμμέτοχοι (stakeholders) είναι υπεύθυνοι και συνεπείς απέναντι σε αυτό που δημιουργούν και αναπτύσσουν. Παράλληλα θα πρέπει να είναι και σε θέση για συνεχή βελτίωση, διαρκή ανανέωση και εξέλιξη του τουριστικού προτύπου και προϊόντος.
Παράμετροι περιβαλλοντικά βιώσιμου τουριστικού προτύπου
· Ισορροπία μεταξύ κοινωνίας, οικονομίας και περιβάλλοντος 

· Ενίσχυση μέτρων που συμβάλλουν στην ανατροφοδοσία της ανάπτυξης (έρευνα, εκπαίδευση, τοπικές πρωτοβουλίες, συνεργασίες)

· Μέτρα και πολιτικές που αφορούν την προστασία τους περιβάλλοντος εν γένει και την ανάδειξη του τοπικού φυσικού περιβάλλοντος και δομημένου περιβάλλοντος

· Άξονας τοπικής τουριστικής ανάπτυξης – βιώσιμος τουρισμός
Βασικά στοιχεία σχεδιασμού τουριστικής ανάπτυξης
Τουριστικοί πόροι της περιοχής. Η ύπαρξη τουριστικών πόρων και η συστηματική καταγραφή, ταξινόμηση και αξιολόγησή τους αποτελεί το πρώτο βασικό βήμα του σχεδιασμού. Σημαντικό είναι επίσης να υπάρχουν εκτιμήσεις για τις δυνατότητες τουριστικής εκμετάλλευσης αυτών των πόρων

Ευρύτερες υποδομές και υπηρεσίες της περιοχής. Επιχειρήσεις, φορείς και οργανισμοί που συγκροτούν το ευρύτερο τουριστικό τομέα (δημοσίου και ιδιωτικού τομέα σε τοπικό επίπεδο)

Ευρύτερες υποδομές και υπηρεσίες. Σε τοπικό επίπεδο μεταφορικό και τηλεπικοινωνιακό δίκτυο, υποδομές υγείας, πρόνοιας, εμπορίου, αθλητισμού – για τη συγκρότηση ενός πετυχημένου προγράμματος μάρκετινγκ

Σχέδιο μάρκετινγκ. Καταγραφή του σχεδίου μάρκετινγκ της περιοχής ή εν γένει της χώρας, προγράμματα και σχέδια προβολής που έχουν εκπονηθεί κατά διαφορετικά χρονικά διαστήματα

Ισχύον θεσμικό πλαίσιο. Σε επίπεδο χώρας σχετικά με την τουριστική ανάπτυξη

ΜΕΡΟΣ Β : Σχεδιασμός ενός περιβαλλοντικά βιώσιμου τουρισμού
Αντικείμενο – σκοπός 

Ο σχεδιασμός για την περιβαλλοντικά βιώσιμη τουριστική ανάπτυξη ενός τόπου είναι μια διαδικασία συνεχής κατά την οποία προσδιορίζονται οι στόχοι, ενώ ταυτόχρονα χαράζονται οι μέθοδοι και η πορεία για την υλοποίησή τους.

Ο περιβαλλοντικά βιώσιμος σχεδιασμός αποσκοπεί στην ορθολογική οργάνωση της τουριστικής ανάπτυξης στο χώρο, ώστε να επιτυγχάνεται αφενός η μεγιστοποίηση των ωφελειών και αφετέρου να ελαχιστοποιούνται οι αρνητικές επιπτώσεις στο περιβάλλον τόσο στο άμεσο όσο και στο ευρύτερο. 

Ταυτόχρονα, ο περιβαλλοντικά βιώσιμος σχεδιασμός είναι πολιτική αλλά και πρόληψη.  Είναι πολιτική γιατί μέσω αυτού λαμβάνονται αποφάσεις για δράσεις (μέτρα και έργα) για να επιτευχθούν οι επιδιωκόμενοι στόχοι. Είναι πρόληψη, γιατί στοχεύει  στην εκ των προτέρων επίλυση προβλημάτων είτε καλείται να λύσει είτε θα προκύψουν στην πορεία.
Στρατηγική - στόχοι

Ο απώτερος στόχος του σχεδιασμού ενός περιβαλλοντικά βιώσιμου τουριστικού προτύπου είναι η καθοδήγηση του τρόπου οργάνωσης και λειτουργίας της τουριστικής ανάπτυξης προς το επιθυμητό αποτέλεσμα. Το αποτέλεσμα του σχεδιασμού, δηλαδή το περιβαλλοντικά βιώσιμο τουριστικό πρότυπο, είναι συνάρτηση πολλών παραγόντων – χαρακτηριστικών του χώρου, των δυνατοτήτων που έχει και των προοπτικών ανάπτυξης, που διαφοροποιούνται κατά περίπτωση (υφιστάμενες δραστηριότητες – υποδομές, τουριστικοί πόροι, περιβάλλον, είδος τουρισμού που επιλέγεται).

Η στρατηγική που θα ακολουθήσουμε περιλαμβάνει έναν ολοκληρωμένο σχεδιασμό, με την έννοια ότι λαμβάνουμε υπόψη όλους τους πιθανούς παράγοντες που θα επηρεάσουν τη δημιουργία και ανάπτυξης του περιβαλλοντικά βιώσιμου τουριστικού προτύπου, κοινωνικοοικονομικούς, περιβαλλοντικούς και θεσμικούς, αλλά και θα επηρεαστούν. Πιο συγκεκριμένα, λαμβάνουμε υπόψη τους τουριστικούς πόρους, τις αγορές, την τουριστική τάση και κίνηση, τα προγράμματα που αναπτύσσονται στην περιοχή, τις υφιστάμενες υποδομές και χρήσεις γης, το θεσμικό πλαίσιο και τους νομικούς περιορισμούς, τους εμπλεκόμενους φορείς κ.ά.

Καθόσον ο σχεδιασμός ενός περιβαλλοντικά βιώσιμου τουριστικού προτύπου αποτελεί μέρος μιας γενικότερης στρατηγικής, η λεπτομέρεια αυξάνει καθώς κατεβαίνουμε επίπεδο σχεδιασμού. Με άλλα λόγια σε ένα ευρύτερο σχεδιασμό χωροταξικού πλαισίου δίνουμε γενικές κατευθύνσεις και οδηγίες στρατηγικού χαρακτήρα ως προς τον τύπο της τουριστικής ανάπτυξης και την ανάπτυξη συστήματος  πρωτοβουλιών (περιφερειακά κίνητρα, βασικές υποδομές), στο τοπικό επίπεδο σχεδιασμού πρέπει να είναι καθοριστικός και συγκεκριμένος προσδιορίζοντας ζώνες  ανάπτυξης ή όχι της τουριστικής δραστηριότητας καθώς και συγκεκριμένες παρεμβάσεις και υποστηρικτικά έργα (μαρίνες, δρόμοι κλπ)
Πόροι – υποδομές και υπηρεσίες 
· Φυσικοί και περιβαλλοντικοί πόροι

· Φυσικό περιβάλλον

· Κλίμα

· Ακτές

· Ορεινοί όγκοι

· Τοπία 

· Θάλασσα 

· Άγρια φύση

· Εθνικοί δρυμοί

· Περιβαλλοντικά πάρκα και προστατευόμενες περιοχές 

· Πολιτιστικοί και ιστορικοί πόροι

· Μνημεία 

· Ιστορία περιοχής 

· Παράδοση, ήθη και έθιμα

· Πολιτιστικές δραστηριότητες και εκδηλώσεις 

· Παραδοσιακά παραγόμενα προϊόντα

· Ανθρωπογενείς πόροι

· Παραδοσιακοί οικισμοί

· Κτίρια 

· Παραδοσιακή αρχιτεκτονική

· Περιβαλλοντικά πάρκα και προστατευόμενες περιοχές

· Υποδομές και υπηρεσίες

· Ξενοδοχεία

· Πρακτορεία

· Εταιρίες μεταφορών (θαλάσσιων, οδικών κλπ.)

· Οδικό Δίκτυο, αεροδρόμιο, λιμάνια

· Επιχειρήσεις εστίασης και αναψυχής

· Ξεναγήσεις, συνέδρια
Βασικές αρχές – στοιχεία 

Οι βασικές αρχές ενός περιβαλλοντικά βιώσιμου τουριστικού προτύπου με την έννοια ότι ο σχεδιασμός του δεν αφορά μόνο το μέλλον, αλλά και το πώς αυτό θα δημιουργηθεί και θα λειτουργήσει, δηλαδή θα εφαρμοστεί, συναρτώνται και από τα μέσα που αυτές θα εφαρμοστούν.

Μερικές από αυτές είναι : 

· Η ανάπτυξη επαρκών υποδομών (διατήρηση της ποιότητας του περιβάλλοντος και προσφορά αποδεκτών τουριστικών υπηρεσιών)

· Η εφαρμογή συγκεκριμένων προτύπων χρήσεων γης και τοπικών δραστηριοτήτων για την διατήρηση του χαρακτήρα της περιοχής και της ποιότητας

· Οι τουριστικοί τόποι θα πρέπει να έχουν τον ικανό εκείνο αριθμό εγκαταστάσεων, σημείων προσελκυστικότητας και υπηρεσιών, στα πλαίσια της φέρουσας ικανότητας της περιοχής, ώστε να επιτυγχάνουν τη διατήρηση της ικανοποίησης του πελάτη
· Η προσφορά τουριστικών προϊόντων και υπηρεσιών υψηλής ποιότητας, η οποία να διατηρείται μέσα από την συνεχή βελτίωση και ανανέωση των προτύπων

· Συνεχής εκπαίδευση και κατάρτιση των εργαζομένων και ιδιοκτητών

· Ο σχεδιασμός του τουριστικού τόπου θα πρέπει να γίνεται με βάση τις κατευθύνσεις των ανωτέρων επιπέδου σχεδιασμού και του θεσμικού πλαισίου

· Επαρκής χρηματοδότηση, διαθέσιμες επενδύσεις και προγράμματα για την κατασκευή και λειτουργία της υποδομής

· Επάρκεια απαραίτητων τεχνικών υποδομών (δρόμοι, λιμάνια, αεροδρόμια, δίκτυα κοινής ωφέλειας)

· Συνεργασία με όλες τις οργανωτικές δομές δημοσίου και ιδιωτικού τομέα

· Μάρκετινγκ για την προσέλκυση τουριστών αλλά και επενδυτών

Εργαλεία 

Στο σχεδιασμό του περιβαλλοντικά βιώσιμου τουριστικού προτύπου χρησιμοποιούνται μερικά βασικά εργαλεία. Αυτά είναι : 

· Η φέρουσα ικανότητα της περιοχής

· Οι υφιστάμενες μελέτης και σχέδια για την περιοχή

· Θεσμικό πλαίσιο προστασίας του περιβάλλοντος και της τουριστικής ανάπτυξης 

· Δείκτες τουριστικής ανάπτυξης και περιβαλλοντικοί δείκτες 

· Πρόληψη περιβαλλοντικών επιπτώσεων τουριστικής ανάπτυξης

Δείκτες βιωσιμότητας 
Κατ’ αναλογία με τους περιβαλλοντικούς δείκτες για τον έλεγχο της βιωσιμότητας ενός τουριστικού σχεδίου χρησιμοποιούνται δείκτες που αντιπροσωπεύουν : 

· Άριστη ποιότητα προσφερόμενων υπηρεσιών (σχέση κόστους / ποιότητας)

· Ποιότητα περιβάλλοντος (αέρας, θόρυβος, καθαρά νερά)

· Επιπτώσεις στο περιβάλλον (κατά πόσο μπορούν να προβλεφθούν, τι είδους μέτρα μπορούν να ληφθούν για την αποφυγή τους κλπ)

· Πληρότητα καταλυμάτων (πόσους επισκέπτες μπορούμε να υποδεχτούμε, πότε και πως)

· Κατανάλωση ενέργειας, παραγωγή απορριμμάτων ανά επισκέπτη

· Χρήση μεταφορικών μέσων (πόσων και ποιων, υποδομές, συχνότητα)
· Τοπικά προϊόντα (ποικιλία, ποσότητα, τιμές)

· Επικοινωνία, διαφήμιση, μαρκετινγκ προσέλκυσης τουριστών (διαδίκτυο, tour operators)
Προστασία και αποκατάσταση του φυσικού τοπίου
Το είδος της προστασίας ενός τοπίου εξαρτάται από τα χαρακτηριστικά του και τις επιδράσεις των ανθρωπογενών δραστηριοτήτων σε αυτό. Κάθε τοπίο αποτελεί αντικείμενο μελέτης με στάδια : 

1. Απογραφή περιβάλλοντος – συλλογή δεδομένων για το φυσικό περιβάλλον, τα οικοσυστήματα και τον οικιστικό χώρο αναφοράς

2. Επισήμανση των κινδύνων από τη λειτουργία της δραστηριότητας στην ανάπτυξη φυσικών οικοσυστημάτων 

3. Αξιολόγηση του τοπίου – επισήμανση ιδιαίτερων χαρακτηριστικών της ταυτότητάς του 

4. Εκτίμηση φέρουσας ικανότητας

5. Επισήμανση μελλοντικών επιπτώσεων από ανθρωπογενείς δραστηριότητες

6. Επεξεργασία μέτρων προστασίας και αποκατάστασης του τοπίου

7. Σχεδιασμός του χώρου

8. Εκπόνηση του σχεδίου

Αποκατάσταση φυσικών τοπίων μέσω  : 

1. Απομάκρυνση χρήσεων και εγκαταστάσεων που έχουν επιπτώσεις (π.χ. απομάκρυνση δραστηριοτήτων διασκέδασης υψηλής περιβαλλοντικής όχλησης από τη ζώνη του αιγιαλού)

2. Αποκατάσταση εδάφους (π.χ. απομάκρυνση απορριμμάτων, μπαζών και επιχώσεων από τις παραλίες και τις πλαζ)  

3. Απορρύπανση υδατικών στοιχείων (π.χ. απομάκρυνση αγωγών αποχέτευσης λυμάτων, καθαρισμός των θαλάσσιων, ποτάμιων, λιμναίων υδάτων)

4. Αποκατάσταση της βλάστησης μέσω υποστήριξης της φυσικής αναγέννησής της ή νέες φυτεύσεις

5. Διαμορφώσεις χώρων κίνησης, στάσης και εξυπηρέτησης 

Η ενίσχυση και η επαναφορά του φυσικού τοπίου σε υποβαθμισμένες φυσικές ενότητες δεν περιορίζονται σε ένα απλό εξωραϊσμό του χώρου, αλλά είναι ένα δύσκολο, σύνθετο και μακροχρόνιο εγχείρημα. Η απομάκρυνση χρήσεων γης προϋποθέτει και την εξασφάλιση χώρου μετεγκατάστασης. Οι χρήσεις γης και οι μετακινήσεις (πεζών και τροχοφόρων) θα πρέπει να επανεξετάζονται σε όλη την ευρύτερη περιοχή και σε συνάρτηση όχι μόνο με την προστασία αλλά και την εξυπηρέτηση της λειτουργίας του φυσικού τοπίου. Η διαχείριση του διαμορφωμένου τοπίου θα πρέπει να γίνεται με γνώμονα την αποφυγή της υποβάθμισής του. 

Η αποκατάσταση των φυσικών τοπίων έχει επίσης την έννοια της εύρεσης τρόπου αποκατάστασης των σχέσεών του με τους κατοίκους της περιοχής και τους επισκέπτες αυτής.
Σημεία προσοχής – περιβαλλοντικά πρότυπα
Για την επιτυχία ενός περιβαλλοντικά βιώσιμου τουριστικού προτύπου δεν αρκεί μόνο ο περιβαλλοντικός σχεδιασμός του. Μεγάλο βάρος πέφτει στην εφαρμογή και λειτουργία του. Σημεία που χρήζουν προσοχής και καλό είναι να τα λάβουμε υπόψη είναι : 

Κατά τη φάση της κατασκευής 

· Χρήση υλικών από την περιοχή 

· Ανακύκλωση υλικών

· Βιοκλιματικός σχεδιασμός καταλυμάτων, εκμετάλλευση τοπογραφίας της περιοχής και κατ’ επέκταση ηλίου και ανέμων
· Eπανάχρηση παραδοσιακών κτισμάτων

· Προσβασιμότητα (ΑμεΑ, ηλικιωμένοι)

· Ενεργειακή αυτονομία, χρήση ανανεώσιμων πηγών ενέργειας, περιορισμός χρήσης συμβατικών μορφών ενέργειας 

Κατά τη φάση της λειτουργίας 

· Ανακύκλωση

· Συλλογή και επανάχρηση νερού βροχής για το πότισμα π.χ. των κήπων

· Φυσικός αερισμός αντί για χρήση κλιματιστικών

· Προσφορά τοπικών βιολογικών προϊόντων στους επισκέπτες

· Επικοινωνία με τους επισκέπτες, προτάσεις για εκδρομές και δραστηριότητες στην περιοχή, ενημέρωση για τον τόπο

· Χρήση διαδικτύου

· Ενθάρρυνση χρήση μέσων μετακίνησης όπως ποδήλατο ή/και ΜΜΜ

Διαδικασίες, μέθοδοι και τεχνικές περιβαλλοντικού σχεδιασμού
Η τυπική διαδικασία ενός περιβαλλοντικού σχεδιασμού αφορά τρία διακριτά στάδια : 

Α’ στάδιο : Καταγραφή – Αποτύπωση 

Εκτίμηση στοιχείων και δυνάμεων που διαμορφώνουν το τοπίο. Οικολογικοί – κοινωνικοοικονομικοί παράγοντες – αισθητική τοπίου

· Οικολογικοί παράγοντες 

· γεωλογικό υπόβαθρο - έδαφος, δεδομένου ότι αποτελεί το καμβά πάνω στον οποίο δημιουργείται, κατασκευάζεται και λειτουργεί οποιαδήποτε δραστηριότητα, προσδιορίζει την υδροπερατότητα και την ικανότητα αποθήκευσης του νερού, τη σεισμικότητα, τη σταθερότητα, τη διαβρωσιμότητα

· κλίμα και νερό, καθοριστικός παράγοντας διαμόρφωσης του εδάφους και των οικοσυστημάτων

· τοπογραφία, κλήσεις και προσανατολισμοί που επηρεάζουν τη μορφή του εδάφους και τα οικοσυστήματα

· χλωρίδα, βλάστηση και πανίδα που εξαρτάται από την ποσότητα και τη γεωγραφική κατανομή της βλάστησης

· Κοινωνικοοικονομικοί παράγοντες (υπάρχουσες ανθρωπογενείς χρήσεις, ιδιοκτησία, αξία γης, χρήσεις γης, νομικοί περιορισμοί)

· Αισθητική τοπίου (αποτελεί σημαντικό δείκτη για την κάθε είδους επέμβαση)

Β’ στάδιο : Αξιολόγηση τοπίου

Αυτή γίνεται σε σχέση με τις πιθανές χρήσεις του τοπίου. Σκοπός είναι να προσδιοριστεί η φέρουσα ικανότητα και η καταλληλότητα του τοπίου να υποδεχτεί οποιαδήποτε τουριστική δραστηριότητα

· Φέρουσα ικανότητα, είναι η ικανότητα του τοπίου να υποδεχτεί προς ανάπτυξη μια χρήση χωρίς όμως να αλλοιωθούν τα βασικά οικοσυστημικά χαρακτηριστικά και οι λειτουργίες του. Πιθανές περιβαλλοντικές επιπτώσεις πρέπει να βρίσκονται μέσα στα όρια αντοχής του τοπίου, ώστε να διαφυλαχτεί η ομαλότητα εξέλιξης

· Καταλληλότητα, είναι μια σειρά κριτηρίων που ευνοούν την εγκατάσταση μιας συγκεκριμένης χρήσης σε ένα τοπίο

Γ’ στάδιο : Σχεδιασμός 

Αφορά τη διευθέτηση των χρήσεων πάνω στο φυσικό ανάγλυφο ώστε τα κριτήρια καταλληλότητας για τις χρήσεις να ικανοποιούνται με τις λιγότερες δυνατές επιπτώσεις στο τοπίο.  

Επίλογος - Συμπεράσματα

Η στροφή του τουριστικού προτύπου από το μαζικό στο περιβαλλοντικά βιώσιμο είναι ένα νέο μοντέλο τουρισμού που βρίσκει ανταπόκριση ολοένα περισσότερο και στη χώρα μας, ακόμα και σε περιοχές της ενδοχώρες που δεν ήταν μέχρι πρόσφατα δημοφιλείς τουριστικοί προορισμοί. Η ανάπτυξη ενός μοντέλου τουριστικού προτύπου όπως περιγράφηκε παραπάνω είναι ένα ολοκληρωμένο μοντέλο αναπτυξιακής διαδικασίας με προοπτικές εξέλιξης και ένα σχέδιο με μακροχρόνιες διαρκείς απολαβές.
Ωστόσο, τα συμπεράσματα που βγαίνουν την περιγραφή ενός τέτοιου προτύπου είναι καταρχήν ότι αποτελεί ένα πρότυπο συμπεριφοράς. Εν συνεχεία, όταν γίνεται βάση ολοκληρωμένου στρατηγικού σχεδίου συμβάλει στην ελαχιστοποίηση των αρνητικών οικονομικών, περιβαλλοντικών και κοινωνικών επιπτώσεων, στη δημιουργία μεγαλύτερων οικονομικών ωφελειών και στην ευημερία της τοπική κοινωνίας, στη βελτίωση των εργασιακών συνθηκών, στην εμπλοκή του τοπικού πληθυσμού και την ενθάρρυνση της συνεργασίας μεταξύ πολιτών, οργανώσεων, διοίκησης, επαγγελματιών, στη δημιουργία θετικού κλίματος, εντύπωσης, ευχάριστων εμπειριών στους επισκέπτες, στη διάδοση της τοπικής κουλτούρας και παράδοσης και στην ενίσχυση της περιβαλλοντικής ευαισθησίας όλων των τοπικών παραγόντων, αλλά και των επισκεπτών.

Έρευνες τα τελευταία χρόνια έχουν δείξει ότι το ελληνικό τουριστικό προϊόν θα πρέπει να ενισχύσει το προφίλ του βασιζόμενο κυρίαρχα σε δύο αξιοσημείωτους παράγοντες που μπορούν να το κάνουν εξαιρετικά ανταγωνιστικό. Το πρώτο είναι η σχέση ποιότητας παρεχόμενων υπηρεσιών και κόστους, όσον αφορά κυρίως την καθαριότητα των χώρων και το δεύτερο, και ίσως το πιο σημαντικό, είναι η επένδυση στην ελληνική γαστρονομία. 

Η Ελλάδα διαθέτει πλούσια και ποικίλα χαρακτηριστικά που μπορούν να αξιοποιηθούν ως τουριστικοί πόροι διαμορφώνοντας τουριστικά πρότυπα με χαρακτήρα περιβαλλοντικής βιωσιμότητας. Στη δύσκολη οικονομική συγκυρία που βιώνουμε στις μέρες μας, η ενθάρρυνση ανάπτυξης τέτοιων προτύπων οικονομικής δραστηριότητας καταρχήν, με αρχές βιωσιμότητας, κοινωνικής συνοχής και συνεργασίας μεταξύ των τοπικών παραγόντων και με περιβαλλοντική ευαισθησία και πρακτική, μπορούν να αποτελέσουν διέξοδο στην ανάπτυξη, οδηγώντας στην τοπική ενίσχυση, κοινωνικά και περιβαλλοντικά και στην οικονομική ευημερία.  
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